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| somras, ndrmare sagt den 20 juni, befann sig Anne-Maria Salonius, Alandsbankens direktor
for affarsomrade Finland, kommunikationschef Crista Tammela och kommunikationsbyra
RBK:s VD Mathias Wikstrém i Frankrike pa Cannes Lions 2017-prisgala, spanda av férvantan.
Rlandsbankens Ostersjékort och Aland Index var nominerade i reklamvarldens mest
prestigefyllda tavling i Cyber-kategorin. Ogonblicket blev historiskt, eftersom det var férsta
gangen ett finlandskt féretag vann festivalens hégsta Grand-Prix-pris.

Reklamvarldens forstapris

Ar ett stort tack for det mangariga arbetet som Alandsbanken har gjort tillsammans med kunder och
samarbetspartner fér Ostersjén. Vi har velat visa att var och en av oss kan dra sitt stra till stacken fér
ett battre klimat, och vi hoppas att vart arbete inspirerar andra att gora likadant, sdger Anne-Maria
Salonius.

Festivalen av kreativitet, som Cannes Lions kallas, lockade i ar nastan 42 000 arbeten till tavlingens
24 kategorier. Alandsbanken belénades i tavlingen for sitt féretagsansvar, och Grand Prix ar

det hégsta erkédnnandet man kan fa av juryn. Alandsbanken kom in bland de imponerande och
berémda Grand Prix-vinnarna. Ovriga vinnare i galan var bland annat Amnesty International, Twitter
och Adidas Originals.

Cannes Lions har ofta forutspatt framtida marknadsféringstrender. Arets centrala teman var globala
utmaningar, sasom kvinnors stallning och karriarutveckling, jamstalldhet och manskliga rattigheter.
Temat for flera av de prisbelénta kampanjerna var hur man med konkreta medel kan ratta till
samhalleliga missférhédllanden. Alandsbankens Ostersjdkort representerar ett konkret ingripande i
tillstandet av var milj6 och klimatférandringen.

Vi skapade Ostersjéprojektet

Fér att finansiera projekt som forbattrar Ostersjons tillstdnd. Dessutom utvecklade vi varldens férsta
biologiskt nedbrytbara betalkort, Ostesjokortet, till vilket man har kopplat Aland Index. Indexet hjalper
kunden att félja miljdpaverkan pa sina kop i realtid och minska sitt koldioxidavtryck genom att

bidra till miljdprojekt eller &ndra sitt konsumtionsbeteende, forklarar Salonius. Alandsbanken har



utvecklat Aland Index tillsammans med sitt egna IT-bolag Crosskey, reklambyran RBK, KPMG,
Gemalto och MasterCard. Alandsbankens innovation har presenterats pa FN:s huvudkvarter i New York
som ett bra exempel pa praktiska atgarder for att uppna miljomalen.

Vi ar alla beroende av var milj6

For oss ar det speciellt tydligt, eftersom var verksamhet harstammar fran en liten 6 mitt i Ostersjon,
berattar Salonius. Varumarken i dagens varld behdver vara dkta och den extrema konsumtionen
haller pd att minska. Ostersjéprojektet visar att bra marknadsféringskommunikation inte &r

en glansbild, utan verklighet och akta verksamhet. Affarsverksamhet maste géras hallbart och det gar
aven att utmana konsumenternas vanor.

The Cannes Lions International Festival of Creativity

e Grundades ar 1954 och ordnas arligen i Frankrike.

¢ Varldens mest omfattande och prestigefyllda prisgala for kreativ kommunikation,dar man valjer
arets basta reklamkampanjer.

e Lejonstatyer i guld, silver och brons delas ut till de basta i de olika kategorierna. Dessutom kan
de basta mottagarna av de gyllene lejonen tilldelas det mest prestigefyllda priset,Grand Prix.

e Nastan 42 000 tavlingsbidrag fran varlden 6ver skickades i juni i ar till de 24 olika kategorierna.

« Rlandsbanken &r det férstafinlandska féretaget som fatt Grand Prix-priset.Alandsbanken
belénades tillsammans med reklambyran RBK Communication i kategorin Cyber.

¢ Festivalen och galorna samlar ihop déver 10 000 proffs inom reklam, designers och
marknadsfoérare fran 90 olika lander.
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