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Alandsbanken vann prestigefyllt Grand Prix-pris pa Cannes Lions

Alandsbanken belénas med det prestigefyllda Grand Prix-priset i kategorin foretagsansvar
pa arets Cannes Lions. Alandsbankens representanter mottog priset pa tisdag kvall i
Cannes.

Rlandsbanken och den svenska reklambyran RBK belénas fér insiktsfullt synliggérande av Ostersjéns
tillstand och for de konkreta atgarder som banken gjort for miljon. Banken belénades bland annat for
innovationerna Aland Index och Ostersjokortet.

Vi ar oerhort glada och stolta for priset. Att fa det adlaste priset inom reklamvarlden ar en stor ara for
0ss och som vi garna delar med vara samarbetspartners, vilka gjort projektet mojligt. Priset &r en
eloge for det mangariga arbetet som vi pa Alandsbanken tillsammans med vara kunder gjort for
Ostersjon. Vi har velat visa att alla kan géra en insats fér miljén, och vi hoppas att inspirera andra att
folja vart exempel, sédger Anne-Maria Salonius, direktér for affarsomradet Finland pa Alandsbanken.

Alandsbanken har utvecklat Ostersjokortet, det férsta betalkortet i varlden som Idpande mater
kortinnehavarens koldioxidavtryck. Kortet ar dessutom biologiskt nedbrytbart. Matningen av
koldioxidavtrycket har kopplats till ett nytt index, Aland Index.

Med Aland Index kan kunden via sin nat- och mobilbank félja med vilken koldioxidbelastning deras
inkdp medfér och darefter valja om man dnskar gottgora for konsumtionen genom donationer eller pa
sikt folja hur ett andrat beteende kan minska miljdbelastningen.

Ostersjokortet och Aland Index har utvecklats i samarbete med RBK, MasterCard, KPMG, Gemalto och
Crosskey. Cocomms har fungerat som kommunikationspartner i Finland. Alandsbankens innovationer
har bland annat presenterats hos Férenta Nationerna i New York, som goda exempel pa konkreta
milj6atgarder som ar nodvandiga for att uppna de globala miljdmalen.

- Vi ar alla beroende av den miljo vi lever i, det méarker inte minst vi som har vart ursprung pa en
6 mitt i Ostersjon. Vi vill géra var insats for en battre miljo och genom att erbjuda konkreta verktyg
som hojer medvetandet hos vara kunder. Genom samarbete, tillgang till expertkunskap och med nya
innovationer kan vi alla dra vart stra till stacken, sager Salonius.

Festivalen Cannes Lions har aven kallats "reklam-VM" och anses vara den mest prestigefyllda och



omfattande kommunikationstavlingen i varlden. Varje ar deltar cirka 20 000 personer fran hela
varlden.

For tillaggsinformation:

Cannes Lions: www.canneslions.com

Alandsbankens Ostersjdarbete (prisansdkningsmaterial till Cannes Lions):
https://vimeo.com/184291736

Anne-Maria Salonius, Direktér, Affarsomradet Finland, Alandsbanken Abp
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